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Introduzione

La Municipalita di Marghera nel 2005 ha avviato ibgetto “Delegazioni di Zona” che ha come
obiettivi la Partecipazione e la Responsabilitacittadini allo sviluppo della qualita della vita e
I'Innovazione (formazione dei cittadini e ricercaul scampo nell'area obiettivo della
Municipalita di Marghera). Ad oggi alle 5 DelegaziaiiZona hanno aderito 250 cittadini.
Nell'autunno del 2005, é stato approvato il Reg@ata del Consiglio Municipale che vede la
definizione e l'avvio delle 5 Delegazioni di ZonaJuoghi di incontro dei cittadini, di
formazione, di raccolta ed elaborazione dei sugganti e delle problematiche del territorio.

Zonal Marghera Nord - Cita

Zona 2 Marghera Centro - Citta Giardino

Zona 3 Marghera Ovest - Catene, Villabona

Zona 4 Marghera Sud - Rinascita, Ca Emiliani

Zona 5 Marghera Riviera - Malcontenta, Ca Brent€&le Sabbioni

Zona 6 Marghera Est - Porto Marghera (di prossimsgtiizione)

L'istituzione delle 5 Delegazioni di Zona (una @&ni area in cui & stato suddiviso il territorio
della Municipalita) rappresenta un ulteriore tassalll'interno del processo di innovazione
istituzionale e amministrativa della gestione mipate avviato in forma sperimentale gia dal
2001. Per quanto riguarda la VI Delegazione di ZWarghera Est - Porto Marghera) verra
istituita in una seconda fase (a medio termine)lagrartecipazione di imprenditori, lavoratori e

residenti.

Il programma di lavoro & sostenuto dalla Commissioa Europea nell’ambito del Progetto
LHASA , programma d'’iniziativa comunitaria Interreg IIIBADSES.

All'interno del Progetto LHASA, che coinvolge inimis i cittadini aderenti alle Delegazioni di
Zona, sono previste varie iniziative e attivitafdimazione e ricerca sul campo, tra cui una

indagine territoriale sulle tematiche socio-ambierdli e di qualita della vita.

In questa sede vengono presentati i risultati delhdagine che si &€ svolta nei primi mesi del
2006 su un campione della popolazione residenta Nalnicipalita di Marghera. L'indagine &
stata curata e seguita in tutte le sue parti dBE®

Dopo aver delineato la metodologia di rilevazionap{tolo 1), vengono illustrati i principali

risultati (capitolo 2) accompagnati da grafici beabe sintetiche.



Zone della Municipalita di Marghera

GLI AMBITI TERRITORIALI ZOMALI DI MARGHERA

1) Marghera Nord

2) Marghera Centro Citta Giardino

3) Marghera Ovest Catene - Villabona

4) Marghera Sud, Rinascita - Ca' Emiliani

5) Marghera Riviera, Malcontenta - Ca' Brentelle - Ca" Sabbioni
6) Marghera Est - Porto Marghera




1. La metodologia

1.1 Gli obiettivi

Lo studio si pone come obiettivi:

— l'analisi dei comportamenti della popolazione itargone ad alcune tematiche di tipo
ambientale (come ad esempio la raccolta differémzad’utilizzo dei mezzi pubblici di
trasporto);

— Vl'efficacia delle politiche comunicative relativarmte ad alcuni servizi sociali e
ambientali presenti sul territorio;

— la conoscenza e il livello di utilizzo delle nuaeenologie informatiche;

— la conoscenza delle opinioni e dei suggerimenticdtadini in relazione alle tematiche
appena menzionate.

Indirettamente, l'indagine diventa anche una mdéatii pubblicizzazione di alcuni servizi

(come ilcar sharing, attivita e iniziative (Delegazioni di zona, cargernet, ecc.).

L’obiettivo conoscitivo & molto ampio e sicurameatabizioso e I'indagine campionaria sulla
popolazione residente nella Municipalita di Margheha si e sviluppata rappresenta un primo
tassello utile ad arricchire le informazioni gigpmtnibili.

Lo step successivo prevedera la ripetizione delfigine a distanza di 1-2- anni (2007/2008) per
misurare l'andamento delle variabili oggetto di ditu e per valutare l'efficacia della

pianificazione e dell’attuazione delle politichendiglioramento.

1.2 L’universo e il campione

L'universo di riferimento e rappresentato da tlgt@opolazione residente nella Municipalita di
Marghera.

Visti gli interessi conoscitivi legati all'indagine gli obiettivi dello studio, si & deciso di
adottare un campionamento stratificato misto (noopg@zionale e proporzionale). La Zona
rappresenta la variabile di stratificazione non ppraionale 200 interviste per ogni
Delegazione di Zona indipendentemente dal numero di residepér un totale di 1.000
interviste). Le altre due variabili di stratificazione sohsesso e la classe di eta: in questo caso



il numero degli intervistati ha rispettato la pragione di popolazione per classe di eta e sesso
all'interno della singola Zona (stratificazione poozionale).

Tabella 1.1 Popolazione residente nella MunicipaldaMarghera
per sesso e classe di eta. Dati al 31/12/2005

Eta M F Totale
< 15 anni 1.744 1.522 3.266
15-30 anni 2.279 1.949 4,228
31-65 anni 7.338 7.118 14.456
>65 anni 2.320 3.702 6.022
Totale 13.681 14.291 27.972

Fonte: Comune di Venezia, Ufficio Statistica, 2006

Piu semplicemente, partendo dai 27.972 residenta dunicipalita di Marghera (dato al
31/12/2005) e dopo aver delineato la loro distribie per Zone, sesso e classi di eta (€ stata
esclusa la classe 0-14 anni, € parso infatti opporhon intervistare i bambini e i ragazzini) si &

arrivati alla numerosita campionaria illustratal@mskeguente tabella.

Tabella 1.2 Numerosita delle interviste da effettager Zona

Zona 1l Zona 2 Zona 3 Zona 4 Zona 5

Eta Totale

M F M F M F M F M F
15-30 anni 18 16 18 15 19 16 20 17 19 16 174
31-65 anni 59 58 59 57 59 57 60 58 59 58 584
Oltre 65 anni 19 30 20 31 19 30 17 28 18 30 242
Totale 96 104 97 103 97 103 97 103 96 104 1.000

Vista la consistente presenza di stranieri nella iMpalita (dato in continua crescita) si &
inoltre fissato chetra le persone intervistate, in ogni zona ci fosser16 stranieri (meta

donne e meta uomini).

La scelta delle persone da intervistare é statéakasai rilevatori (ovviamente con il vincolo che
venissero rispettate le quote per zona, sesscaesbpta indicate). Per la selezione dei soggetti
sono stati suggeriti vari metodi tra cui, ad esemipitervistare le persone che attendono davanti
alle scuole l'uscita dei bimbi; selezionare daélieto telefonico dei nominativi (I'indirizzo deve
corrispondere alla zona di competenza); recarsildani punti di incontro (giardinetti, campi
sportivi, ASL ...); entrare in una via e suonareaitrpanello di una famiglia ...

Durante l'incontro di formazione con i DelegatiZbina incaricati di svolgere le interviste sono
anche state fornite alcune linee guida da segeita acelta delle unita da rilevare per evitare |l

piu possibile distorsioni del campione.



1.3 Lo strumento di rilevazione e i contenuti

Tenendo conto delle indicazioni della MunicipaliidMhrghera e dei Soggetti coinvolti a vario
titolo nel progetto e stato predisposto un queatiorstrutturato articolato in 6 sezioni.

1. La raccolta differenziata dei rifiuti (per qualiafrioni viene effettuata, impedimenti
eventuali e suggerimenti).

2. | mezzi di trasporto (utilizzo del TPL, delar sharing della bicicletta; utilita del
progetto tram; suggerimenti).

3. Il rischio industriale (livelli di preoccupazionepnoscenza delle regole di sicurezza;
efficacia delle campagne informative; suggerimenti)

4. La Municipalita (conoscenza e/o partecipazione dar®io Partecipativo e alle
Delegazioni di Zona; conoscenza dei servizi offerticanali di contatto con la
Municipalita).

5. Informazione, Innovazione, Partecipazione: &€ unscefianea di quesiti che riguardano
i legami con la vita sociale (frequentazione dbasgszioni, comunita, gruppi o luoghi di
aggregazione come il Mercato; lettura dei giornadirtecipazione alla vita sociale del
territorio) e l'utilizzo delle tecnologie informatie (possesso e uso del computer;
interesse per i corsi di alfabetizzazione inforogti La sezione si chiude con una
domanda aperta di tipo generale che riguarda iesuggnti per migliorare la qualita
della vita nel proprio territorio di residenza.

6. Identikit dell'intervistato (notizie socio-anagrelfie quali sesso, eta, cittadinanza, zona

di residenza, condizione professionale, titolotdd®, composizione familiare).

Convinti dell'utilita di raccogliere i suggerimentei cittadini, pur con tutte le difficolta

metodologiche e classificatorie che comporta |#azéoone delle domande aperte, si € optato
anche per questa tipologia di quesito. Come si aeoii avanti, nella parte dedicata
all'illustrazione dei risultati, i suggerimenti geati dalle domande aperte sono stati molto ricchi

e preziosi per focalizzare i punti critici e legesize dei cittadini.

Per quanto riguarda la modalita di somministrazidae questionari, una volta individuato il
gruppo dei rilevatori (circa 50 componenti dellelémzioni di Zona) é stata data loro la
possibilita di utilizzare una o piu delle seguentidalita operative:

1. questionario autocompilatodall’intervistato e riconsegnato successivamente a

rilevatore;



2. intervistaface to face(e il rilevatore che pone le domande alla persorsegna sul

guestionario le risposte ottenute);

3. intervista telefonica(il rilevatore chiama la persona selezionata e rsiistra il

guestionario direttamente al telefono).
L’indagine telefonica € stata una modalita pocdaiésolo 25 interviste) mentre hanno avuto un
eguale successo I'autocompilazione e la tipoléagia to face

1.4 1livelli di risposta e I'analisi dei dati

Le interviste sono state condotte dal 21 febbrdi@5amarzo 2006. L'indagine ha prodotto
complessivamenté.020 questionari,195 a Marghera Nord (zona 1), 216 a Marghera Centro
(zona 2), 202 a Catene — Villabona (zona 3), 188rascita — Ca Emiliani (zona 4) e 211 a
Malcontenta — Ca Brentelle — Ca Sabbioni (zona &)nlumerosita raggiunta sembra sufficiente
sia per illustrare i dati a livello aggregato s& pvidenziare le differenziazioni tra zone sia per
indicare comportamenti differenziati secondo leedbe caratteristiche socio — anagrafiche degli
intervistati.

Senza considerare le domande “aperte” (ovvero gesugenti), il questionario € composto da
48 quesiti a risposta “chiusa”, la cui rispondegeaerale € stata abbastanza buona. Anche se la
maggior parte delle domande ha qualche mancatastspla quota di “non risposte” in oltre la
meta dei casi (il 52% dei quesiti) non supera il. 2% domande “saltate” piu di frequente (dal
12% al 40% di mancate risposte) sono 4: la racatiff@renziata dei rifiuti pericolosi, il
compostaggio domestico, I'utilizzo del treno, lliztzo di altri mezzi pubblici (oltre il treno e il
bus). Come sottolineato anche piu avanti nel conionan dati, queste domande sono state
presentate in tabella assieme ad altre voci; daiad@sume che in molti casi non si tratti di una
incapacita nel dare una risposta 0 una esplicitant® a non fornirla, quanto piuttosto di una
risposta negativa.

Dei 1.020 questionari, il 73% ha un massimo di 2ecate risposte, il 25% contiene dalle 3 alle

8 non risposte e il imanente 2% ne contiene pRl di

La suddivisione dei 1.020 intervistati secondolésse di eta e il sesso ¢ illustrata nelle seguenti
due tabelle. La distribuzione coincide quasi p&faente con quella richiesta dal campione
(sesso ed eta sono infatti due delle variabilia#iite per la stratificazione) e, di conseguenza,
con quella dell'intera popolazione residente.



Tabella 1.3 Distribuzione percentuale del campigper zona e sesso

Zona Nord Zona Centro Catene Rinascita Malcontenta Totale

Maschi 47,2 46,3 48,5 47,4 46,9 47,3
Femmine 52,3 53,7 51,5 52,1 53,1 52,5
Non risposte 0,5 - - 0,5 - 0,2

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Tabella 1.4 Distribuzione percentuale del campigmer zona e classi d’'eta

Zona Nord Zona Centro  Catene Rinascita Malcontenta Totale
Fino a 20 anni 7,2 6,5 6,4 6,6 10,0 7,4
21-30 anni 12,8 16,2 15,4 12,8 8,1 13,0
31-50 anni 29,2 37,0 23,8 38,3 42,1 34,3
51-65 anni 31,3 17,6 27,7 20,9 16,6 22,6
Piu di 65 anni 19,5 22,7 26,7 21,4 23,2 22,7
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Il 7% del campione & in possesso di una laurea &tum 33% ha un diploma di scuola media
superiore. 1l 37% degli intervistati possiede tzefiza media e il rimanente 18% non ha alcun
titolo, o al piu la licenza elementare (il 4% ndésponde). Rispetto al dato censuario del 2001
riferito all'intera popolazione dai 6 anni in pai(veda l'allegato statisticd)indagine ha
sicuramente colto maggiormente le persone piu istit¢. E' un elemento che non va
dimenticato quando si leggono e si interpretansuitati.

Grafico 1.1 Distribuzione percentuale del campioper zona e titolo di studio
100%

O non risponde

80% ~

O laurea
60% -

B scuola superiore
40% +

O scuola media

20% -

- . B licenza elementare
0% -

Zona Nord Zona Centro  Catene Rinascita Malcontenta  @&otal

La percentuale di laureati intervistati aumentawmolmente a Marghera Nord (14%), mentre gli
intervistati con titoli di studio piu bassi soncepenti soprattutto nella zona di Catene. Anche

ci0 rispecchia solo in parte la composizione d##ffa popolazione: Marghera Nord e



sicuramente la zona in cui risiede la quota maggidir persone piu istruite anche se la
percentuale desunta dai dati censuari € molto iaréer(circa la meta) di quella colta
dall'indagine. Catene e Villabona non “brillano & livelli di istruzione, ma non sono neppure
il fanalino di coda (la zona di Rinascita, Ca Eanilie quella di Malcontenta hanno una quota di
laureati e diplomati inferiore a quella registrat&atene).

Per quanto riguarda la condizione professionald5% del campione € occupato, il 26% é
pensionato, il 15% casalinga, il 10% studente enilanente 1% é disoccupato o in altra
condizione lavorativa. Rispetto alla distribuziomielineata per l'intera Municipalita al
Censimento del 2001 (si veda l'allegato statistiioflagine ha colto in misura maggiore
pensionati e studenti e ha sottodimensionato la cqranente delle casalinghe

La zona di Catene si distingue particolarmente:osetati intervistati sicuramente troppi
pensionati e pochi occupati. Anche questo é daddneconsiderazione nell’'interpretazione dei
dati, soprattutto qualora si vogliano estenderisultati campionari all'intera popolazione di

riferimento.

Tabella 1.5 Distribuzione percentuale del campigoer zona e condizione professionale

Zona Nord Zona Centro  Catene Rinascita Malcontenta Totale
occupato 47,7 47,7 34,2 48,5 48,8 45,4
disoccupato 1,5 1,4 1,0 2,0 1,4 15
pensionato 241 25,9 31,2 24,5 23,7 25,9
studente 7,3 9,3 10,4 12,2 10,9 10,0
casalinga 17,9 12,5 21,8 11,3 13,8 15,3
non riposta 1,5 3,2 1,4 1,5 1,4 19
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Quasi la meta del campione (47%) risiede a Margtiarsempre e il 34% vi & da oltre 10 anni.
Solo il 2% si é trasferito da poco (meno di 2 anmigéntre 1'11% é presente da 2-10 anni. Non si
sottolineano grosse differenze all'interno delleeg@nche se a Malcontenta e a Rinascita — Ca

Emiliani sale la quota dei residenti di lungo pddo

Il disegno di campionamento prevedeva 80 intenasggranieri (16 per zona), una numerosita
che fin da subito & parso difficile raggiungereffidienza e rifiuti). A consuntivo si sono
conteggiate 49 interviste: piu del previsto a MarmghCentro (22) e meno di quanto stabilito a
priori nelle altre zone (12 a Malcontenta; 7 a CatenVillabona, 5 a Marghera Nord e 3 a
Marghera Sud).



2. | risultati

2.1 Laraccolta differenziata dei rifiuti: a Marghe € un successo

L'11% degli intervistati ha dichiarato di raccogliere in modo differenziato tutti i rifiuti,

dato che si innalza al 16% se si esclude il compaggio domestico (possibile solo per chi ha

il giardino).

Solo il 4% non raccoglie nulla in modo differenmiatmentre ben il 96% degli intervistati fa la
raccolta differenziata almeno per una tipologidfdito.

La raccolta differenziata piu diffusa € quella diro e carta (86% circa del campione), seguita
dagli indumenti usati (78%), dalle pile (75%), daglettrodomestici o rifiuti ingombranti
(70%), dal materiale organico (69%) e dai medicisahduti (69%). Meno della meta del
campione (47%) raccoglie gli sfalci, le potaturdeeramaglie. “Solo” il 35% differenzia i
materiali pericolosi e il 26% fa il compostaggionuestico. Per quanto riguarda la frazione
organica proveniente dai giardini (sfalci, potatuamaglie) e il compostaggio domestico, va
ricordato che il dato andrebbe rapportato non tafitimtero campione contattato, quanto agli
effettivi produttori. La presenza di sfalci, potaturamaglie €, infatti, in gran parte legata al
possesso di aree verdi cosi come il compostaggiesiico che, come gia ricordato, & previsto
solo in presenza di giardini privati (condominaldi case singole).

Alcune voci, poi, presentano una percentuale malli@ di non risposte, come ad esempio la
raccolta di materiali pericolosi e il compostaggimmestico. Per come €& costruito il
guestionario, si puo ipotizzare che molte di queste risposte siano in realta risposte negative:
e stata chiesta la raccolta o0 meno per ciascun dipdfiuto e qualche intervistato puo

involontariamente aver segnato solamente quellselpara.

Nel 2003 il comune di Venezia e all’'ultimo postdlaeyraduatoria provinciale della raccolta
differenziata: soli il 16,7% dei rifiuti & raccolto modo separato, contro una media provinciale
di 29,2% e un obiettivo per il 2003 del 35%a allora perché i dati raccolti a Marghera sono
cosi in controtendenza? Abbiamo forse intervisiamu “virtuosi”? Oppure si afferma di
differenziare perché si pensa sia “disapprovatoiaboente” affermare il contrario
(desiderabilita sociale della risposta)? Opputgadia sensazione di differenziare, ma in realta é

una differenziazione “soft"? O, davveldarghera & piu “virtuosa”?

! Provincia di Venezia — Assessorato alle Politidtrebientali, La citta, le imprese e i rifiuti. Dati a
confronto 2003 — 20Q4£2006.
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Sicuramente la particolare conformazione urbanacdpbluogo porta ad una non uniforme
metodologia di raccolta e a problematiche condiisgar il centro storico. Sarebbe interessante
disporre di informazioni dettagliate per la Munglipa provenienti dal gestore della raccolta
(VESTA S.p.A) e confrontarle con quelle della nastrdagine. Un dato “non ufficiale” parla
del 31% di differenziata per Marghera (compresa fe@ona industriale), un’indicazione che
confermerebbe in parte le dichiarazioni degli ivitati.

Considerando che la differenziazione é su basentaria e che I'unica agevolazione tariffaria si
ha con il compostaggio domestico, la MunicipalitaMirghera potrebbe “candidarsi per il

riciclone d’oro”.

Analizzando i dati distinti per zona, i piu “virtsid risultano gli abitanti di Malcontenta (zona
5) che dichiarano in percentuale maggiore di sepammlti dei rifiuti elencati, in particolare gl
sfalci e il materiale organico (anche attraversooinpostaggio). In questa zona, la tipologia
casa singola e il possesso di aree verdi & piugdifthe non in centro. All'opposto, i “meno
attenti” alla differenziazione sono i residentildetona Sud (Rinascita — Ca Emiliani), fra i
quali si ha una “bassa” separazione soprattutioddimenti usati, elettrodomestici e resti delle
potature.

A Malcontenta la percentuale di chi non raccoglmualrifiuto dal 4% scende al 1%, mentre
nella zona di Marghera Centro sale al 10%.

Grafico 21 La raccolta differenziata: quanti la fanno’

vetro | 87%
carta | 86%
indumenti | 78%
pile | 75%
elettrodomestici | 70%
materiale organico | 69%
medicine | 69%
sfalci | 47%
rifiuti pericolosi | 35%
compostaggio | 26%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Tabella 2.1 La raccolta differenziata: quanti la famo? Percentuali di zona

Zona Zona

Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

vetro 87,2 85,6 82,2 86,2 86,8
carta 85,6 84,2 83,2 85,8 86,0
indumenti 81,5 75,9 79,2 68,4 78,4
pile 74,5 74,3 72,4 71,6 74,6
elettrodomestici 66,2 72,2 77,2 59,7 70,5
materiale organico 68,7 65,3 71,3 67,3 69,5
medicine 71,8 66,3 62,8 69,2 69,0
sfalci 26,7 44,9 56,4 36,2 46,7
rifiuti pericolosi 29,7 40,6 30,6 32,2 35,2
compostaggio 15,9 24,1 29,7 30,1 26,4

Nota: in verde i valori piu alti; in rosso i valopiu bassi

All'84% del campione che non differenzia tutte taZioni & stato chiesto il motivo per cui non
separano alcuni rifiuti (gli intervistati potevarndicare fino a due motivazioni fra quelle
proposte). Nella maggior parte dei casi, gli altitdhMarghera o non sanno come si deve fare
la raccolta differenziata (21% delle risposte fthioppure ritengono che i punti di raccolta
siano troppo lontani dalle abitazioni (21%). Atbtivi frequenti sono la mancanza di spazio in
casa (14%), di tempo (7%) o la semplice pigrizi4)

Bassa la percentuale di chi non crede nel sisteafiee aspetta I'obbligatorieta: il 7% pensa che
i rifiuti raccolti non vengano poi smaltiti in modtifferenziato; il 3% ritiene che non serva a

niente; il 5% non la effettua perché non e obbtigat

Grafico 22 Per quale motivo non effettua la raccolta differeiata’

non risponde pigrizia
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Nota: Il quesito lasciava la possibilita di rispastultipla. Le percentuali sono calcolate sulle 947
risposte fornite
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Sono soprattutto gli abitanti di Malcontenta e @abna di Catene a lamentare la difficolta di
raggiungere i punti di raccolta in quanto lontaai@hsa, mentre i residenti nella zona Sud di
Marghera dichiarano piu spesso di non sapere coraddaaccolta. Questi ultimi, assieme ai
residenti in Centro, hanno anche meno spazio ia gastenere tutti i contenitori per la raccolta.
Non si notano differenze rilevanti a seconda degatteristiche socio anagrafiche dei

rispondenti, anche se gli uomini sono i meno atteosi come i giovanissimi e gli studenti.

La raccolta differenziata sembra essere abbastanzdiffusa anche nei luoghi di lavoro
escludendo le persone che non lavorano (43%)24 8&8gli intervistati sostiene di effettuarla al
lavoro, mentre il 15% non sa. Inoltre, la perceletudi chi effettua la raccolta al lavoro e
superiore fra quanti la praticano anche a casaegampio, fra chi differenzia tutti i rifiuti
all'interno delle mura domestiche, il 74% effettaaraccolta al lavoro, percentuale che scende
al 26% fra chi non differenzia alcun rifiuto (lansibilizzazione e la pratica € a tutto tondo).

Agli intervistati &€ stata data la possibilita dipgmere liberamente alcuni suggerimenti per
migliorare il servizio di raccolta differenziata.o@plessivamente 669 rispondenti hanno
espresso almeno un’indicazione, per un totale diffygerimenti. Per chiarezza espositiva, le
informazioni raccolte sono state suddivise in 6 nxaategorie, le quali contengono diversi
aspetti. Piu di un suggerimento su 3 (37%) rigudia@amento del numero di cassonetti e di
punti di raccolta presenti sul territorio. In pediare, il 26% richiede daumentare il numero

dei raccoglitori generici e specifici (sono stati citati quelli peverde, per i rifiuti domestici,
per gli oli da cucina, il vetro, la carta, le pdebatterie, per i materiali pericolosi o ingombrant
per i medicinali scaduti...), mentre I'11% desidena ¥engano cregpit punti di raccolta.

Anche la categorialnformazione e sensibilizzaziore stata particolarmente “gettonata” con
I'11% delle indicazioni, gli intervistati desidemmon solopiu informazione sui rifiuti da
differenziare e sui luoghi di raccolta, ma che ¢ué@sformazioni siano anche piu semplici, piu
dettagliate e ripetute nel tempo. Secondo un 4k, il problema sta nellsensibilizzazione
dei cittadini, ossia oltre ad adeguate campagroerrdtive € necessaria un’educazione che parta
fin dai bambini, in modo che la popolazione capiseantaggi della differenziazione dei rifiuti.

A seguire, si ritiene debba essengliorata I'intera organizzazione della raccolta. Alcuni
sostengono debba essere fatta porta a porta (5%udgerimenti), altri che debba essere resa
obbligatoria (2%), magari eliminando i raccoglitgenerici e partendo dalle imprese o dalle
scuole. Ulteriori miglioramenti si potrebbero owea distribuendo gratis alle famiglie i

sacchetti e i raccoglitori, nonché aumentando iii ri¢ettimanali e stabilendo un piano di
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raccolta.

Il 14% delle indicazioni € relativo aghcentivi per la raccolta differenziata. Una parte degli
intervistati propone degli aiuti economici e urdudione delle tariffe per chi la effettua. C'e chi
ipotizza addirittura di dotare gli abitanti di tess magnetiche sulle quali annotare la quantita di
rifiuti raccolti in modo separato e in base a qoestlcolare le tariffe. Tuttavia, & necessario
incrementare i controlli e le sanzioni, affinchéitsiano piu attenti.

Infine, i cassonetti dovrebbero essere miglioratiptli punti di vista, ossia dovrebbero essere
pit adeguati e comodi per I'uso, piu puliti e ceraperture pit ampie in modo da poter inserire

piu facilmente i rifiuti.

Tabella 2.2 Suggerimenti per la raccolta differeaza

Percentuali sul Percentuali sul
totale dei totale degli
suggerimenti  intervistati*

Numero di
suggerimenti

Numero cassonetti 330 36,9 49,3
piu cassonetti 234 26,2 35,0
piu punti di raccolta 96 10,7 14,3

Informazione e sensibilizzazione 201 22,3 29,7
informazione su come differenziare 97 10,8 14,3
sensibilizzazione 92 10,2 13,7
informazioni sul dopo raccolta 12 1,3 1,7

Organizzazione della raccolta 148 16,5 21,5
raccolta porta a porta 45 5,0 6,7
aumentare/fissare la frequenza dei ritiri 40 4,5 8 5,
fornire gratuitamente sacchetti e contenitori 29 33 4,3
rendere la raccolta obbligatoria 20 2,2 2,7
semplificare la raccolta 14 15 2,0

Incentivazione della raccolta 129 14,3 19,2
abbassamento tasse e incentivi economici 73 8,1 9 10,
piu controllo 35 3,9 5,2
sanzioni 21 2,3 3,1

Caratteristiche cassonetti 69 7,7 9,9
migliorare i cassonetti 41 4,6 5,8
pulizia dei cassonetti 28 3,1 4,1

Altro 17 1,6 2,0

TOTALE 894 100,0 131,6

* Percentuale sul totale degli intervistati che fmamspresso almeno un suggerimento, 669 su
1.020.
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2.2 | mezzi di trasporto collettivi ed ecologici

Il mezzo di trasporto pubblico piu utilizzato e l'autobus:. il 47% del campione lo usa ogni
giorno o piu volte alla settimana, il 15% qualcludta al mese, il 24% raramente e solo il 10%
non lo utilizza mai. Molto piu limitata la percenteadi intervistati che si rivolge ai mezzi
pubblici collettivi diversi dal bus: il treno € @ (ogni giorno o qualche volta la settimana) e al
4% gli altri mezzi pubblici (ed esempio car shayringporetti...). In generalél 7% degli
intervistati dichiara di non utilizzare alcun mezzo pubblico. Il tasso di non risposta per il
treno e per gli altri mezzi & molto elevato (20% ip@rimo e 42% per i secondi) ma, come nel

caso della raccolta differenziata, alcune mancefgoste potrebbero essere considerate dei

mai”.

I 29% dei rispondenti ha I'abbonamento dell’autebwalore che sale al 34% se si esclude chi
non utilizza mai tale mezzo. Sono soprattutto idessti della zona Sud (quelli che, come si
vedra, sembrano i maggiori utilizzatori) ad aveebbonamento (45%, escludendo chi non

utilizza I'autobus).

Grafico 23 Con quale tequenza utilizza autobus e biciclett
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L'utilizzo dell'autobus € piu diffuso a Ca’ Emiliafil 56% lo usa piu volte la settimana) e, a
seguire, a Marghera Nord (48%), Centro (47%) e tesidenti di Catene — Villabona (42%).
Gli intervistati di Malcontenta, invece, lo utilaao piu raramente (l'offerta € meno
consistente?).

Non si notano differenze significative tra le zger quanto riguarda I'utilizzo degli altri mezzi
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pubblici, generalmente poco sfruttati.

Tabella 2.3 Con quale frequenza utilizza I'autobuB®rcentuali di zona

ﬁ%?g ngnrlfo Catene Rinascita Malcontenta Totale
ogni giorno 26,2 26,4 20,8 34,2 21,3 25,7
gualche volta la settimana 21,5 20,4 21,3 21,9 18,0 20,6
gualche volta al mese 18,5 17,1 14,4 12,8 13,3 15,2
raramente 21,0 231 27,6 18,9 30,4 24,3
mai 8,2 7.9 13,4 8,6 13,7 10,4
non risposta 4,6 51 2,5 3,6 3,3 3,8
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Tabella 2.4 Con quale frequenza utilizza il tren®&2rcentuali di zona

ﬁ%?g Czeonr'][?o Catene Rinascita Malcontenta Totale
ogni giorno 4.1 4.6 4,0 4,1 19 3,7
qualche volta la settimana 3,6 2,3 2,5 3,1 0,9 2,5
qualche volta al mese 9,2 7,9 5,4 5,6 4.7 6,6
raramente 35,4 39,4 32,2 42,3 31,8 36,2
mai 18,5 23,1 36,6 30,6 44,1 30,7
non risposta 29,2 22,7 19,3 14,3 16,6 20,3
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Tabella 2.5 Con quale frequenza utilizza gli altriezzi? Percentuali di zona

ﬁ%?g Czeonr'][?o Catene Rinascita Malcontenta Totale

ogni giorno 3,6 1,4 2,5 4,1 3,3 2,9
qualche volta la settimana 1,0 0,9 1,5 2,0 - 1,1
qualche volta al mese 2,6 0,5 3,5 3,6 0,5 2,1
raramente 12,8 14,4 8,4 19,4 11,8 13,3
mai 26,2 36,6 39,6 38,8 53,1 39,0
non risposta 53,8 46,2 445 32,1 31,3 41,6
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Anche la bicicletta € un mezzo molto familiare tragli abitanti di Marghera: il 23% pedala

tutti i giorni, il 28% qualche volta la settimarial0% qualche volta al mese, il 17% raramente

eil 21% mai.

Sono soprattutto i residenti a Catene — Villabdma wtilizzano pit spesso la bicicletta (il 58%
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del campione pedala tutti i giorni o qualche vd#asettimana), seguiti, a breve distanza, da
guelli di Malcontenta (56%) e di Rinascita — Ca Hamil (54%). Un distacco piu marcato si ha
per le zone di Marghera Nord e Centro (43% i pemb% i secondi).

Tabella 2.6 Con quale frequenza utilizza la bicitte? Percentuali di zona

Zona Zona

Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

ogni giorno 21,5 22,7 25,2 21,4 23,7 22,9
gualche volta la settimana 21,5 22,7 32,7 32,7 32,2 28,3
qgualche volta al mese 10,8 10,6 7,9 8,7 11,4 9,9
raramente 14,4 15,7 18,4 16,3 21,3 17,3
mai 30,3 26,4 15,8 20,9 10,0 20,6
non risposta 15 1,9 - - 14 1,0
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

L’autobus é il mezzo per eccellenza degli stud@nfi7% lo utilizza tutti i giorni) e dei giovani
fino ai 30 anni. Inoltre, si nota una forte relamocon la cittadinanza: i residenti stranieri si
caratterizzano per un uso maggiore di questo meahblico (il 67% lo utilizza tutti i giorni o
qualche volta la settimana). La polarizzazione giglema scolastico superiore e universitario
facilita sicuramente 'organizzazione della retpegmette un servizio articolato e frequente di
tali punti. Cid aiuta e incentiva I'uso del busoline, le condizioni economiche piu limitate di
alcuni gruppi (come gli studenti e gli stranieripria ad usare meno un mezzo privato
sicuramente piu costoso.

| giovani fino ai 20 anni si spostano di piu degtii anche con la bicicletta (il 67% la utilizza
tutti i giorni o qualche volta la settimana), mengli occupati la utilizzano molto meno. |
giovani di Marghera possono disporre di un’offedarfativa ampia e completa relativamente
vicina, entro il comune. Il lavoro, invece, comenf@mano anche i dati sul pendolarismo
emersi dal Censimento della Popolazione del 2004empre piu lontano dalla residenza e
“spalmato” sul territorio: I'uso del mezzo privaito questo caso non € solo per comodita o per
maggiori possibilita economiche, ma spesso diveatassita.

L’indagine ha chiesto un’opinione circa I'introdane del tram a Marghera e sul servizica
sharing(noleggio di auto pubbliche a prezzo agevolato, leoquali € possibile circolare anche
nei giorni di limitazione del traffico e parcheggiaa prezzo contenuto).

La meta dei rispondenti ritiene utile (molto o abbatanza) I'introduzione del tram, contro il
30% che lo reputa poco o per niente utile; altgpdacentuale di intervistati che non sanno

rispondere, pari al 20%. Sono gli abitanti di Malkesria che assegnhano al tram alti livelli di
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utilita (62% di consensi), mentre nella zona di §feara Nord e a Rinascita — Ca Emiliani sale
al 23% circa la percentuale di chi non esprime pinione. Sicuramente nel primo caso c’'e una
grande aspettativa (potenziamento del collegamgmt® per Malcontenta), mentre nel secondo
caso le zone dispongono gia di un articolato siatelntrasporti pubblici (bus e stazione
ferroviaria) e gli intervistati sono probabilmengigl incerti nel definire un bilancio dei costi (e

disagi vari nella fase di realizzazione) e dei fienéuturi).

Grafico 24 Quanto ritiene utile I'introduzione del tram a Marttgera?
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Tabella 2.7 Quanto ritiene utile I'introduzione détam a Marghera? Percentuali di zona

Zona Zona

Nord Centro Catene Rinascita Malcontenta  Totale

molto / abbastanza 43,6 49,5 48,5 45,9 62,1 50,1
poco / per niente 32,3 32,4 35,2 28,6 22,3 30,1
non so / non risponde 241 18,1 16,3 25,5 15,6 19,8
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

I 19% degli intervistati sa che in Piazza Municipéo attivo il servizio dicar sharing
(percentuale leggermente superiore a Catene erntrafema solo I'1% lo ha utilizzato. Una
buona parte del campione, comunque, prevede thzatilo in futuro (18%, percentuale che sale
al 23% a Catene e scende al 15% a Rinascita — Ualire al 13% a Marghera Centro), anche
se & molto elevato il numero di chi non si & andatt un’idea (42%). La novita del servizio

sicuramente giustifica I'alta quota di non conogeea I'incapacita ad esprimere un parere.
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Grafico 25 Conocsce il servizio di car sharing
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Tabella 2.8 Conosce il servizio di car sharing? Pentuali di zona

Zona Zona

Nord Centro Catene Rinascita Malcontenta Totale

si 16,4 21,8 22,8 17,3 16,6 19,0
no 82,1 73,6 72,8 82,2 81,0 78,3
non risponde 1,5 4.6 4.4 0,5 2,4 2,7
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sono soprattutto gli uomini a conoscere il servidioar sharinge I'informazione cresce con il
titolo di studio. | potenziali utilizzatori futupotrebbero essere soprattutto gli uomini, i giovani

e i giovanissimi, gli studenti e le persone coolditdi studio piu elevato.

Anche qui, gli intervistati hanno avuto la possibildi esprimere alcune indicazioni per
migliorare il trasporto pubblico e incentivare kudella bicicletta.

Nel primo caso (il trasporto pubblico, che viend#daoincidere quasi esclusivamente con gli
autobus) il 41% delle indicazioni riguardanfeggior frequenza delle corse dei bysn modo
da limitare i tempi di attesdJn altro problema molto sentito € quello dellacopertura
territoriale . Gli intervistai ritengono, infatti, che alcunensy soprattutto quelle periferiche, non
siano adeguatamente servite e, di conseguenzaeducio piu linee e piu fermate. La voce
‘migliorare il servizio degli autobusaggruppa una serie di aspetti, fra i quali illegamento
delle varie linee, I'aggiunta di linee dirette (modo che gli abitanti di Marghera non siano
costretti a cambiare autobus per arrivare a desting), la costruzione di corsie preferenziali e
di punti di smistamento degli autobus. Sempreraéiiino della categoriaservizio autobus a
seguire gli intervistati desiderano che i viaggi siano pitconfortevoli, ossia che i mezzi siano

meno affollati, piu riscaldati, comodi, affidabithagari dotati di qualche servizio (radio, TV...),
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che ci siano a disposizione piu posti a sederej tdmapi di percorrenza siano minori e che gli
autisti siano piu cortesi e abbiano una guida paura. La pulizia e stata considerata
separatamente, in quanto ha raccolto un buon nudidamentele (2,4%)Oltre al viaggio,
deve essere confortevole anche l'attesée fermate dovrebbero essere dotate di panchine,
pensiline e dovrebbero esserci affissi gli oranfinke, con il 4% dei suggerimenti viene richiesta
una maggiore puntualita delle corse, con il 2%oittoollo sui biglietti e con I'1% ['utilizzo di
mezzi ecologici.

Come era naturale attendersi, un aspetto che dalsolregistrato una grande quantita di
indicazioni € ilcosto del trasporto pubblico Molti ritengono che biglietti e abbonamenti siano
troppo cari e alcuni propongono dei biglietti difaziati per categorie di utenti (famiglie,
residenti, turisti...), proporzionali alla tratta gmercorrere oppure al tempo. Altri ancora
propongono un biglietto unico per tutti i tipi tpasto (integrazione dei vettori).

Il 3% dei suggerimenti riguarda il potenziamentatendegli altri trasporti (treno, taxi, tram), e
un altro 3% le norme di limitazione del trafficorpdisincentivare I'uso del mezzo privato

(blocco del traffico, targhe alterne, zone a teaffimitato, eliminare la tangenziale...).

Tabella 2.9 Suggerimenti per il potenziamento dagporto pubblico

Percentuali sul Percentuali sul

ssggrz:?irrzgr:ti totale_ dei . _totale; degli
suggerimenti  intervistati*
Servizio autobus 729 70,9 97,9
autobus piu frequenti 417 40,4 56,1
migliorare il servizio degli autobus 93 9,0 12,5
migliore copertura territoriale 67 6,5 9,0
rendere piu confortevoli i viaggi in bus 45 4,6 5,9
puntualita delle corse 40 3,9 5,4
bus piu puliti 25 2,4 3,4
controlli sui biglietti 18 1,7 2,4
utilizzo mezzi ecologici 14 1,4 1,9
rendere piu confortevoli le attese nelle fermate 10 1,0 1,3
Trasporti meno cari 223 21,7 29,9
diminuire i costi di biglietti e abbonamenti 196 19 26,2
piu attenzione alle fasce deboli d'utenza 27 2,6 7 3,
Potenziare il trasporto pubblico 68 6,8 9,0
aumentare gli altri trasporti (tram, treno, taxi) 13 3,1 4,2
limitare il traffico e pit parcheggi per bici e aut 25 25 3,2
parcheggi scambiatori 12 1,2 1,6
Informazione e sensibilizzazione 9 0,9 1,2
Altro 4 0,4 0,4
TOTALE 1.033 100,0 139,0

* Percentuale sul totale degli intervistati che Imanespresso almeno un suggerimento, 743 su 1.020.
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Per incentivare I'uso della bicicletta, la strada @ percorrere sembra essere lo sviluppo
della rete di piste ciclabili Quasi la meta dei suggerimenti € orientatoaadchentare il
numero di percorsi riservati alle biciclette soprattutto nelle zone piu trafficate. Per gli
intervistati risulta importante migliorare ancheglaalita delle piste esistenti. Innanzitutto queste
devono essere piu sicure: devono essere ben sepalid strada, non devono presentare
ostacoli (buche, cassonetti del’immondizia...), dev@ssere messe in sicurezza in prossimita
degli incroci e degli attraversamenti e, soprattution devono interrompersi, ma € necessario
anche che siano ben collegate I'una all'altra. @ovoce Mmiglioramento delle piste esistergi

fa riferimento alla loro pulizia, manutenzione dab allargamento. Le piste, poi, dovrebbero
essere utilizzate solo dalle biciclette e non ddopg macchine o motorini (migliorare la
fruibilita).

Un aspetto che in parte scoraggia l'utilizzo dellabicicletta & il traffico e la sicurezza
stradale. In particolare, gli intervistati richiedono larlitazione del traffico, tramite targhe
alterne, zone a traffico limitato, sensi unici, rg@te ecologiche, suddivisione del traffico
urbano da quello pesante.

Infine, per incentivare I'uso della bicicletta veerproposto un servizio di noleggio e una
maggiore sensibilizzazione della cittadinanza atirso manifestazioni (biciclettate in piazza) e
I'inserimento dell’educazione stradale nelle scudliéinterno della voce facilitare I'uso della
biciclettd sono stati inseriti vari aspetti, quali gli in¢dem all’acquisto, la possibilita di
trasportarla all'interno dei mezzi pubblici (comé treno), la diminuzione delle tasse
automobilistiche per chi ne fa uso e il controll feirti.

21



Tabella 2.10 Suggerimenti per incentivare I'uso tebicicletta

Percentuali sul Percentuali sul

ssgg?e?ir;:r:ti totale_ dei _ _totale_ degli
suggerimenti  intervistati*
Piste ciclabili 647 76,7 92,3
piul piste ciclabili 415 49,3 59,3
sicurezza piste ciclabili 80 9,5 11,4
miglioramento piste esistenti 61 7,2 8,7
continuita piste 47 5,6 6,7
parcheggi per biciclette 23 2,7 3,3
migliore fruibilita delle piste 11 1.3 15
controllare I'uso delle piste 10 1,1 1,4
Traffico e sicurezza sulle strade 104 12,3 14,6
ridurre il traffico 63 7,4 8,8
sicurezza stradale 41 4,9 5,8
Incentivare I'uso della bici 90 10,7 12,9
noleggio bici 35 4,1 5,0
facilitare I'uso della bicicletta 27 3,3 3,8
sensibilizzare 28 3,3 4,1
TOTALE 841 100,0 120,3

* Percentuale sul totale degli intervistati che manespresso almeno un suggerimento, 699 su 1.020.
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2.3 Il rischio industriale

La popolazione é alquanto preoccupata del rischiomdustriale a Marghera: il 50% & molto
preoccupato, il 33% abbastanza e il 16% poco (I'két risponde). | livelli piu alti di
preoccupazione sono a Marghera Nord e, a seguifaJ@ntenta, a Rinascita — Ca Emiliani e a
Catene. | meno allarmati sono gli abitanti di Mamghé&entro, che si dichiarano molto
preoccupati solo nel 37% dei casi. Cio € in parfluénzato dal fatto che a Marghera Centro
sono stati intervistati piu stranieri che generalteeesprimo un livello di preoccupazione
minore rispetto agli autoctoni.

Il rischio industriale & percepito meno non solaldatranieri (solo il 24% si sente molto
preoccupato), ma anche da quanti vivono a Margldgameno di due anni (38%).
Evidentemente aver vissuto — convissuto la starigdlo industriale ha inciso profondamente e

continua ancora oggi ad influenzare le preoccupagiella popolazione.

Grafico 26 Qual ¢ il suo livello di preoccupazione sul rischindustriale a Marghera
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Tabella 2.11 Qual € il suo livello di preoccupazmsul rischio industriale a Marghera?
Percentuali di zona

Zona Zona

Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

alto 59,5 37,0 49,5 52,0 53,6 50,1
medio 27,7 34,3 39,6 33,2 32,7 33,5
basso 12,3 27,8 10,9 14,3 12,8 15,8
non risponde 0,5 0,9 0,0 0,5 0,9 0,6

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

La maggior parte della popolazione, comunque, drehdi sapere come comportarsi in caso
d’'allarme (62%), mentre alcuni lo sanno in part8%2 e solo pochi lo ignorano (8%).
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Marghera Centro si caratterizza per una piu altagoeuale di residenti che non saprebbero
cosa fare in caso d’allarme (13%), mentre a Margihoed e a Malcontenta gli abitanti si
ritengono piu informati. | piu incerti (pensanosdipere solo in parte cosa fare) sono a Catene.

Grafico 27 Sa cosa bisogna fare in caso di allarn
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Tabella 2.12 Sa cosa bisogna fare in caso di allafrPercentuali di zona

Zona Zona Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

si 67,7 66,1 55,4 59,7 60,7 62,0
solo in parte 26,2 19,0 35,2 30,1 31,3 28,2
no 51 13,0 8,9 9,2 57 8,4
non risponde 1,0 1,9 0,5 1,0 2,3 1,4
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

C’e un’interessante associazione fra la preoccopazie il livello di informazione: i piu
preoccupati sono anche quelli che sanno cosafarasio d’emergenza (o quanto meno dicono
di saperlo).

Il livello di informazione aumenta con I'eta e dbtempo di residenza a Marghera: fra i giovani
e i giovanissimi la percentuale di chi conoscemportamenti in caso d’emergenza scende al

53%, fra gli stranieri al 22% e fra quanti abitanblarghera da meno di 2 anni al 27%.
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Grafico 2.8 Conoscenza dei comportamenti in casemtiergenza per livello di
preoccupazione
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Le campagne informative sul rischio industriale svibe negli ultimi anni ottengono
complessivamente una buona valutazionel 3% le considera ottime il 29% le considera
buone e il 34% sufficientiSicuramente, pero, necessitano di un certo “affinaento” dal
momento che un quarto del campione pensa siar@isgatfficienti e il 7% addirittura pessime.
| pit critici sono gli abitanti di Marghera Centfib 38% le ha trovate insufficienti o pessime),

mentre non si notano differenze rilevanti fra eeakone.

Grafico 29 Come valuta le campagne informative sul risctindustriale?
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Tabella 2.13 Come valuta le campagne informative isschio industriale?
Percentuali di zona

Zona Zona

Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

ottime / buone 33,8 24,5 35,6 33,7 32,7 32,0
sufficienti 34,4 34,7 33,7 36,2 35,1 34,8
insufficienti / pessime 28,2 38,5 29,7 29,1 30,3 31,2
non risponde 3,6 2,3 1,0 1,0 19 2,0
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Le indicazioni fornite dai rispondenti sul rischi@ustriale sono relative all'informazione, alle
politiche su Porto Marghera, alle esercitazionileairmi in caso di pericolo.

Con il 54% degli suggerimenti, gli intervistati semono la necessita di una maggiore qualita
delle informazioni: accanto al 17% che richiede genericamente parnmzioni, il 14% ritiene
che debbano essere utilizzati altri canali qualisapli, bacheche e la stampa locale, mentre il
10% ipotizza una comunicazione diffusa su radialevisioni. Il 6% desidera, invece, che
I'informazione sia piu semplice, pratica, rapidacaso d'allarme, corretta, continua e capillare,
ma senza generare inutili allarmismi. Il 5% ritisfie@lebbano organizzare degli incontri con gli
esperti e con le forze politiche, mentre secon@&ill'informazione deve partire dalla scuola.

Il secondo aspetto largamente citato dagli interviati riguarda direttamente le industrie
presenti a Porto Marghera Nel 14% dei suggerimenti si sottolinea la ne¢agdi chiudere le
fabbriche pericolose e riconvertirle in altre praidui, in modo da non perdere i posti di lavoro.
Secondo una buona parte di rispondenti, inoltrefalebriche non sono sufficientemente
controllate e in alcuni casi non diffondono infoitai trasparenti sull’effettivo rischio. Ma |l
controllo non basta e si sente la necessita di mmadernamento degli impianti affinché
diventino piu adeguati e sicuri.

Infine, l'ultima categoria emersa dalle indicazioni degli mtervistati riguarda le
esercitazioni e gli allarmi. Si nota una certa preccupazione soprattutto sulla tempestivita

e sull'udibilita delle sirene: molti lamentano una lentezza nel lanciare il ségnmentre altri
sostengono che in certe zone di Marghera, sopatjuelle piu lontane dal porto, le sirene non
si sentano con le finestre chiuse. Sarebbe oppopensare anche ad altre forme di allarme,
come ad esempio per via telefonica o sms e progati segnali differenziati a seconda della
tipologia e della gravita del rischio. Infine, coh 4% dei suggerimenti, gli intervistati
richiedono piu esercitazioni generali che coinvolgdutta la popolazione durante i giorni

feriali, in modo che la simulazione risulti quampia realistica possibile.
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Tabella 2.14 Suggerimenti per la prevenzione eflirmazione sul rischio industriale

. Percentuali Percentuall
Nume_ro di _sul totale dei sul totale
suggerimenti suggeriment . dggli _
intervistati*
Informazione 426 53,9 66,5
pit informazione 131 16,6 20,4
altre forme di comunicazione (opuscoli, bachectempa) 107 13,6 16,7
comunicazione su radio e TV locali 83 10,4 13,0
migliorare informazione esistente (piu semplic@etinua) 45 5,7 7,0
incontri con esperti e forze politiche 41 5,2 6,4
informazione nelle scuole 19 2,4 3,0
Porto Marghera 240 30,3 37,4
riconversione polo industriale 115 14,5 17,9
piu controlli e trasparenza sui rischi reali 72 9,1 11,2
ammodernamento 53 6,7 8,3
Esercitazioni e allarmi 114 14,4 18,0
allarme immediato 34 4,3 5,3
esercitazioni generali 33 4,2 52
allarme piu udibile 29 3,7 4,5
allarme anche in altre forme (sms, radio, tv..) 18 2,2 3,0
Altro 11 1,4 1,7
TOTALE 791 100 123,4

* Percentuale sul totale degli intervistati chentma espresso almeno un suggerimento, 641 su 1.020.
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2.4 La partecipazione alla Municipalita

E stato chiesto agli intervistati il loro rapporton la municipalita di Marghera. Si parla
innanzitutto diBilancio Partecipativo con cui i cittadini sono chiamati a decidere fi@fita di
spesa per il territorio in cui vivono. Si trattaudi percorso innovativo per accrescere la capacita
di ascolto dei bisogni degli abitanti da parte eléditituzioni e per favorire la partecipazione
attiva dei cittadini alla costruzione delle scdkeritoriali. Il 26% del campione ha sentito
parlare del Bilancio Partecipativo. In particolare, il 4% (pari a 37 individui) neaé&onoscenza

in quanto vi ha partecipato, mentre il 22% lo caeasia non vi ha mai preso parte.

Il livello di conoscenza é inferiore nella zonautilcontenta, dove solo il 16% degli intervistati
sapeva dell’'esistenza del Bilancio Partecipativa plrtecipazione a tale iniziativa, invece, sale

leggermente nella zona 4, Rinascita — Ca Emildowe € pari al 7%.

Grafico 210 Ha sentito parlare del Bilancio Partecipativ:
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Tabella 2.15 Ha sentito parlare del Bilancio Paripativo? Percentuali di zona

Zona Zona

Nord Centro Catene Rinascita Malcontenta Totale

si, ho partecipato 2,6 3,2 5,0 6,7 0,9 3,6
si, ma non ho partecipato 24,6 22,7 25,7 21,9 15,3 22,0
no 71,8 73,1 68,8 71,4 82,9 73,7
non risponde 1,0 0,9 0,5 - 0,9 0,7
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Piu diffusa, invece, la conoscenza dell®elegazioni di Zona gruppi istituiti dalla
Municipalitd che hanno come obiettivo la partecipagi e la responsabilita dei cittadini allo

sviluppo della qualita della viteRiu della meta degli intervistati sa della loro estenza
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(53%), anche se vi partecipano direttamente in numeritatio (il 6%.

Al contrario del Bilancio Partecipativo, il livelldi partecipazione alle Delegazioni di Zona é
maggiore nella zona di Malcontenta, seguita dalfeezdi Rinascita e Catene. La zona centrale
di Marghera si differenzia dalle altre per un ligedi informazione e partecipazione piu basso.

| giovanissimi dichiarano di conoscere meno enteuebiniziative partecipative, cosi come i
cittadini stranieri. Inoltre, sia il livello di imirmazione sia la partecipazione aumentano con il
titolo di studio: fra i laureati, il 39% ha sentiparlare del Bilancio Partecipativo e il 6% vi ha

contribuito, mentre il 78% conosce le Delegaziardaha e il 9% vi partecipa.
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Tabella 2.16 Ha sentito parlare delle DelegazioniZibna? Percentuali di zona

Zona Zona

Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

si, vi partecipo 4,1 4,7 6,9 6,6 8,5 6,2
si, ma non vi partecipo 48,7 44,9 44,6 48,5 47,4 46,8
no 46,7 49,5 47,0 44,9 43,2 46,2
non risponde 0,5 0,9 1,5 - 0,9 0,8
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

In generalegli intervistati dichiarano di non essere molto inbrmati sui servizi offerti dalla
Municipalita di Marghera : solo il 24% si ritiene molto o abbastanza infotoné 51% poco e

il 17% per niente. L'8% non sa o0 non risponde (sitd di disinteresse o di campagne
informative da affinare?).

I livelli piu alti di conoscenza si registrano anRscita, la quale assieme a Marghera Centro, si

2 Le interviste sono state condotte dai comporagite Delegazioni di Zona e questo pud avere itepar
alterato la percentuale di conoscenza di taledtiiz.
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caratterizza anche per una percentuale maggionetetivistati che non sanno rispondere. A
Malcontenta e Marghera Nord si riscontra, invecea uminore conoscenza dei servizi
municipali. Per quanto riguarda le caratteristicte® rispondenti, si osservano le analoghe
relazioni gia descritte: i giovanissimi e gli stienn risultano meno informati, al contrario dei

laureati, il 31% dei quali conosce molto o abbasdrservizi offerti.

Grafico 212 Quanto conosci servizi offerti ai cittadini dallaMunicipalita di Marghera®
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Tabella 2.17 Quanto conosce i servizi offerti aitadini dalla Municipalita di Marghera?
Percentuali di zona

Zona Zona

Nord Centro Catene Rinascita Malcontenta Totale

molto / abbastanza 18,5 27,3 26,7 30,6 16,6 23,9
poco / per niente 75,4 63,0 67,3 58,2 76,3 68,0
non so / non risponde 6,2 9,7 59 11,2 7,1 8,0

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Un altro aspetto sondato riguarda le modalita thziene dei cittadini con la Municipalita
(domanda con possibilita di risposta multipl#l).canale principale di contatto con la
Municipalita e quello diretto face to faceil 43% del campione si reca direttamente in geete
richiedere informazioni (percentuale che scende3ai38% nelle zone di Rinascita e
Malcontenta). Al secondo e al terzo posto si trovasyettivamente il contatto indiretto tramite
conoscenti (22%, percentuale che sale al 26% ax€géeil contatto telefonico (20%, che sale al
26% a Rinascita). Meno, anche se non cosi pocld lastelativa novita del canale, coloro che
consultano il sito internet (12%), mentre I'1% nog nessun tipo di contatto con il Comune

(soprattutto anziani e giovanissimi).
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Grafico 213 Come si relaziona con il Comune e la Munialita per informazioni*.
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2.5 L’innovazione: gli strumenti informatici

Piu della meta degli intervistati (55%) sa usare icomputer, percentuale che sale al 75% se
si considera non solo lintervistato, ma la famigh in cui vive. Non si notano grosse
differenze da zona a zona, anche se a Rinasqiter¢éentuale di intervistati che sanno usare |l

PC é leggermente superiore.
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Tabella 2.18 Sa usare il computer? Percentuali dha

Zona Zona

Nord Centro Catene Rinascita Malcontenta Totale

si 56,9 55,1 54,0 60,2 47,9 54,7
no 41,5 44,4 46,0 39,8 51,7 44,8
non risponde 1,4 0,5 - - 0,4 0,5

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

I 67% del campione ha un computer a casa (pithadRita e meno a Marghera Centro) e '82%
di questi dispone di un collegamento ad internati (@ 55% del campione).

| dati ISTAT del 2005 per il Nord Est riportano pentuali piu contenute: 47% per il possesso
del PC e 37% per il collegamento ad intetnBimane da capire se siamo in presenza di un
campione troppo “selezionato” o seMarghera la cultura dell’innovazione tecnologicaé
effettivamente piu sviluppata Visto il successo ottenuto dal progetto Inteiatghera si puo
propendere verso la seconda ipotesi.

Come prevedibile, 'utilizzo del computer diminugsallaumentare dell’etd e aumenta con il

titolo di studio: fra i giovanissimi la percentualechi sa usare il PC sale al 97% e scende al

% |stat,Indagine Multiscopo sulle famiglie, Aspetti delitavquotidiana Anno 2005, Roma, Comunicato
stampa del 27/12/2005.
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14% fra gli ultrassesantenni, mentre fra i lauregtiri al 90% e fra gli intervistati con titolo di

studio piu basso al 7%.

Grafico 215 Possiede il compur e il collegamento ad intern?
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Tabella 2.19 Possiede il computer? Percentuali oina

Zona Zona

Nord Centro Catene Rinascita Malcontenta Totale

si 67,2 63,4 67,8 71,9 65,4 67,0
no 31,3 35,7 32,2 27,0 33,7 32,1
non risponde 1,5 0,9 - 1,1 0,9 0,9

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Il 28% del campione sarebbe interessato ai corsi @rnet organizzati dalla Municipalita che

si tengono al Centro Internet Marghera Digitale39Po, invece, non & interessato, mentre il
31% sa gia usare internet. L'interesse € maggi@egli abitanti di Marghera Centro e di
Malcontenta, al contrario di quelli di Catene e Riita. Le persone nelle eta centrali (31-65
anni), con titolo di studio medio alto e gli strmisi sono dimostrati piu attratti dai corsi dsba

di internet, mentre giovani e giovanissimi, studendccupati piu Spesso sanno gia usare questo

strumento.
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Grafico 2.16 Le potrebbero interessare i corsi dise di internet organizzati dalla
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Tabella 2.20 Le potrebbero interessare i corsi dib di internet organizzati dalla
Municipalita? Percentuali di zona

Zona Zona Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

si 29,2 34,7 22,3 22,4 32,2 28,3
no, so gia usare internet 28,7 33,3 29,7 33,8 27,5 30,6
no, no mi interessa 39,5 30,1 46,5 41,8 39,4 39,3
non risponde 2,6 1,9 15 2,0 0,9 1,8

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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2.6 Socializzazione, partecipazione, informazione

| cittadini di Marghera intervistati durante I'inda gine in generale si sentono non molto

partecipi alla vita sociale del territorio in cui vivono: solo il 6% si dichiara molto partecipe, il

29% abbastanza, il 45% poco e il 14% per nienté. @& chiedersi se sia una libera scelta
(mancanza di tempo o di interesse) o se il tefoitoon offra 0 non coinvolga abbastanza. Sono
soprattutto i residenti a Marghera Nord e a Cate¥@dlabona che si ritengono piu estranei alla
vita sociale, anche se le differenze non sono mm#ccate. Fra gli uomini la percentuale di chi
si sento molto o abbastanza partecipe sale leggéensopra la media, cosi come fra gli
intervistati con piu di 50 anni, dove é pari al 453a gli stranieri si osserva, invece, un’alta

percentuale di chi non sa rispondere: dal 3% niquissa al 18%.

Grafico 217 Quanto si sente partecipe della vita sociale @etitorio in cui vive?:
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Tabella 2.21 Quanto si sente partecipe della vibaiale del territorio in cui vive?
Percentuali di zona

Zona Zona

Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

molto / abbastanza 31,8 36,6 35,1 36,2 38,4 35,7
poco / per niente 65,1 56,0 60,9 56,1 58,8 59,3
non so / non risponde 3,1 7,4 4,0 7,7 2,8 50
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

BN

Per approfondire questo aspetto & stato chiestb imgrvistati se frequentano qualche
associazione culturale, sportiva, sociale o sedgrarte di qualche gruppo o comunita. Il 48%
del campione ha risposto affermativamente, peradmtche sale al 51% a Marghera Centro e

Rinascita. Fra quanti partecipano a qualche asgoom, il 9% lo fa ogni giorno, il 65% qualche

35



volta la settimana, il 19% qualche volta al mesd 6% raramente. Questi gruppi sono
frequentati soprattutto dagli uomini (53%), daignissimi (61%) e meno dalle classi di eta
centrali (43% in eta 31-50). Gli stranieri si céggzzano per uno scarso associazionismo (solo
il 18% fa parte di qualche gruppo), al contraridadireati e diplomati (rispettivamente il 52% e
il 55%).

Che quasi la meta degli intervistati frequenti sstciazione di vario tipo € invece indice di una
certa vivacita del territorioMarghera si caratterizza sicuramente come una munipalita
ricca di iniziative, pronta alla partecipazione e #'associazionismo. Forse la sensazione di
scarsa partecipazione che esprimono quasi 2 intestati su 3 € un segnale che c'é ancora

creativita da esplicare.

Grafico 218 Frequenta qualche associa:ne?
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Tabella 2.22 Frequenta qualche associazione? Petaat di zona

Zona Zona

Nord Centro Catene Rinascita Malcontenta Totale

Si 45,6 50,9 45,0 50,5 46,0 47,6
no 53,4 48,2 55,0 49,5 54,0 52,0
non risponde 1,0 0,9 - - - 0,4

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Il 17% del campione si considera un frequentatore féezionato del Mercato di Marghera

(ci va sia il sabato che il martedi tutte le sedii®) @l 23% abituale (una volta alla settimana).

| saltuari (qualche volta al mese) sono il 27% iargtequenti (meno di una volta al mese) il
26%. Solo il 5% non si € mai recato al mercato, tnedil% non ha risposto.

Si nota una stretta relazione fra I'andare al merc# e la zona di residenza: al’aumentare
della distanza, diminuisce la frequentazionelLa percentuale di frequentatori affezionati o
abituali &, infatti, inferiore nella zona 3 CatenéVillabona e soprattutto a Malcontenta. In
generale, il frequentatore tipo del mercato di Marghé principalmente donna, con piu di 50

anni, pensionata o casalinga.
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Grafico 219 Si considera un frequentatore del mercato di Marghe.
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Tabella 2.23 Si considera un frequentatore del magie di Marghera... Percentuali di zona

ﬁ%?g C:ZeonQ?o Catene Rinascita Malcontenta Totale
affezionato 24,6 29,2 13,4 14,8 5,7 17,5
abituale 24,1 26,9 24,8 27,6 12,8 23,1
saltuario 27,7 24,1 29,2 23,5 32,2 27,4
infrequente 19,0 17,0 23,7 29,1 39,3 25,7
non ci sono mai andato 3,6 2,8 6,9 3,5 10,0 5,4
non risponde 1,0 - 2,0 1,5 - 0,9
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Nel questionario € stata inserita anche una domsuitialettura dei giornali locali per capire il

livello di penetrazione di questo strumento infotiw@e cogliere il grado di conoscenza dei

fatti sociali, economici..ll 35% dei rispondenti legge un quotidiano locale gni giorno, il

36% qualche volta la settimana, i 7% qualche voltal mese, il 12% raramente e il 7%
mai. Anche la distribuzione gratuita di alcuni quadicii locali (“Leggo”, “Il Mestre”...)

contribuisce a mantenere quetitello di lettura sicuramente piu alto di quello proposto

dall'lstat per il totale del Veneto'.

La percentuale dei lettori piu assidui sale soptttfra gli uomini, fra gli intervistati in eta 51

65 anni e fra le persone con titolo di studio meatio (diploma di scuola superiore e laurea).

“ Istat, Cultura, societa e tempo liberdndagine Multiscopo sulle famiglie, “Aspetti dellsita

quotidiana”. Anno 2003, Roma, 2005.
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Tabella 2.24 Con che frequenza legge i quotidiamili? Percentuali di zona

Zona Zona Catene Rinascita Malcontenta Totale
Nord Centro

ogni giorno 41,5 38,0 31,7 32,1 32,2 35,1
qualche volta la settimana 33,8 32,4 36,6 40,8 38,9 36,5
qualche volta al mese 4,6 10,1 6,4 8,2 6,2 7,2
raramente 11,3 9,7 14,9 10,7 16,1 12,5
mai 6,7 9,3 84 7,7 6,6 7,7
non risponde 2,1 0,5 2,0 0,5 - 1,0
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Quali sono i suggerimenti per migliorare la papegzione alla vita sociale del territorio? Dalle
risposte liberamente fornite emergedésiderio di piu manifestazioni e attivita culturai,
sportive e ricreative come momenti di aggregazione (22% dei suggerimeranchedi luoghi

di ritrovo per giovani, adulti ed anziani (17% dei suggeritl)erin generale, si sente la
necessita di una citta piu vitale, dove poter trev@degli impianti sportivi (in particolar modo
una piscina e una palestra), una biblioteca (chaltp gia c’€) o dei centri culturali, un teatro,
un cinema, dei locali aperti anche la sera e unginagiumero di negozi al dettaglio dove poter
fare i piccoli acquisti.

Dovrebbe migliorare I'attenzione verso il cittadieotto diversi punti di vista. Innanzitutto ci
dovrebbe essengit informazione sulle manifestazioni e sui servizi offerti dallauMcipalita.
Inoltre, oltre adestinare piu risorse economiche al socigld’Amministrazione Comunale
dovrebbe assicurare piu servizi alle fasce delmparticolar modo anziani e bambini: piu case
di riposo e servizi socio-sanitari per i primi, pservizi (asili nido...) e strutture (parchi

gioco...) per i secondi.
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Infine, il 14% dei suggerimenti si riferisce allamnte e al territorio. Con la voce
‘valorizzazione degli spazi esistenithe ha registrato il 5% delle indicazioni, sostati
raggruppati aspetti come la pulizia dell’ambientdegli spazi pubblici, la manutenzione delle
strutture, il miglioramento della piazza e degliedi urbani, il posizionamento di panchine e
lilluminazione delle strade. Dovrebbero poi essauenentati gli spazi verdi attrezzati e quelli
esistenti dovrebbero essere piu curati (3% dei exilggnti), mentre una buona parte degli
intervistati ritiene necessario potenziare il tasp pubblico, diminuire il traffico e
'inguinamento e aumentare la sicurezza sulle striddine, Marghera dovrebbe diventare pit a
misura d’'uomo ossia dovrebbe diventare piu vivibile, eliminanad esempio le fabbriche
inquinanti e pericolose presenti a Porto Marghetaui di questi temi sono piu di carattere

generale ma, evidentemente, le persone li considgnaerequisiti per una maggiore socialita.

Tabella 2.25 Suggerimenti per migliorare la vitacgale a Marghera

Percentuali sul Percentuali sul

ssgg;gerzirr?]grlnti totale_ dei _ _totalej degli
suggerimenti  intervistati*
Strutture 296 35,0 48,1
luoghi d'aggregazione 146 17,3 23,7
attrazioni sportive 68 8,0 11,0
biblioteche, centri culturali 50 59 8,2
teatri/cinema 32 3,8 5,2
Tempo libero- Animazione 256 30,2 41,5
manifestazioni in piazza 189 22,3 30,7
pil negozi e apertura locali anche la sera 67 7,9 0,81
Sociale 164 19,2 26,8
pit informazioni ai cittadini 34 4,0 5,6
amministrazione piu attenta ai cittadini 32 3,7 51
pill sicurezza e presenza delle forze dell'ordine 30 3,6 4,9
attenzione agli anziani 30 3,5 4,9
piul risorse al sociale 27 31 4,5
piu iniziative per i bambini 11 1,3 1,8
Ambiente e territorio 121 14,2 19,5
valorizzazione spazi esistenti 39 4,6 6,3
traqury efficienti (meno traffico e pil mezzi 33 3.9 53
pubblici)
spazi verdi 30 3,5 4,9
citta piu vivibile 19 2,2 3,0
Altro 9 1,0 1,4
TOTALE 846 100,0 137,3

* Percentuale sul totale degli intervistati charimo espresso almeno un suggerimento, ossia 616 su
1.020.
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2.7 Sicurezza e viabilita i temi piu citati, ma n@olo...

Agli intervistati € stato chiesto come ultima domlandi indicare i tre aspetti sui quali in
generale punterebbero per migliorare la qualitdladeita a Marghera. Unendo tutti i
suggerimenti forniti, i rispondenti desiderano mimi tutto che venga migliorato soprattutto
'ambiente e l'arredo urbano. In particolare, i suggerimenti puntano su piuzsperdi e la
manutenzione di quelli gia esistenti e, seqguire} gitenzione allambiente (compreso lo
sviluppo della raccolta differenziata) e una dinzione dell'inquinamento, I'apertura di nuovi
negozi in centro e il miglioramento dei servizi yske, poste, farmacie...), la pulizia e la
manutenzione delle strutture pubbliche. Alcuni tivittati richiedono anche che Il'aspetto
dell'arredo urbano sia piu curato, ossia che namagao costruiti, ad esempio, nuovi palazzoni
a molti piani e che venga riqualificato il terriimr

Un secondo aspetto a cuore della popolazione aisiutempo libero. Vengono richieste piu
manifestazioni e attivita culturali, sportive ereative, piu locali e spazi per i giovani (aperti
anche la sera), piu impianti sportivi, ma anchesgazi per la cultura come biblioteche, centri
culturali, teatri e cinema.

Con I'11% dei suggerimenti, poi, viene richiestaaunassiccia diminuzione del traffico e un
miglioramento dellaviabilita . Accanto a questo, gli intervistati vorrebberoigsea potenziato il
servizio di trasporto pubblico e che fossero cdstrmarciapiedi e piste ciclabili. In misura
minore chiedono anche piu parcheggi e la costrezibmarriere acustiche sulla tangenziale.
Una quarta categoria emersa durante l'analisi dédlposte aperte riguarda \welfare. In
particolare, si sente I'esigenza di sosteneredeefaeboli della popolazione, creando piu posti
di lavoro, abbassando i prezzi e puntando sulléiglné per la casa (costruzione di nuovi
palazzi popolari, manutenzione e riqualificaziorieqdelli gia esistenti, affitti piu bassi e
incentivi per I'acquisto della prima casa). Dovretibessere creati, poi, pil spazi e servizi per
gli anziani (come case di risposo, servizi sociatasa, centri di ritrovo) e per i bambini (asili
nido e parchi giochi). All'interno di questa catego troviamo anche le iniziative per
l'integrazione degli stranieri, I'attenzione e lwilappo della periferia e la creazione di un
pronto soccorso e di altri servizi sanitari (ambadigoediatrici, centri di fisioterapia...).

Al quinto posto si colloca Iaicurezzae il controllo del territorio (maggiore presenzdlale
forze dell’'ordine), mentre al sesto il problema pgelo industriale: viene richiesta, infatti, la
chiusura e la riconversione delle fabbriche ingmina pericolose e l'introduzione di maggiori
norme per la sicurezza.

Infine, gli intervistati richiedono un maggiopinvolgimento dei cittadini nella vita pubblica e
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piu informazione sui servizi e sulle iniziative proposte dalla Mupédita.

Confrontando le risposte date dagli abitanti delierse zone di Marghera, si notano delle
differenze interessanti relativamente alle singol@. Innanzitutto, la sicurezza sul territorid e i
controllo da parte delle forze dell’'ordine risukbkameno importanti a Marghera Centro, dove
scendono dal primo/secondo posto al nono. In questa, invece, € particolarmente avvertita la
mancanza di impianti sportivi (sale al 5° postontre nelle altre zone oscilla dal 13° al 19°) e
la scarsa organizzazione di manifestazioni cultusgortive o ricreative (primo posto). Gli
abitanti di Malcontenta desiderano piu degli altpdétenziamento dei servizi pubblici (quarto
posto; a Marghera Centro questo aspetto scendeitaddiral 21° posto), ma anche una
maggiore attenzione all’ambiente (terzo posto).

Analizzando solamente il primo dei tre suggerimaithiesti, € possibile capire quale in
assoluto sia I'aspetto pitu importante per gli ivigati. Considerando le categorie generali, al
primo posto troviamo I'ambiente e l'arredo urbancseguire, la viabilita, il tempo libero, il
porto industriale, I'ordine pubblico, il socialéinformazione e il coinvolgimento dei cittadini.
Analizzando le singole voci, invece, dlispetti che hanno registrato una percentuale
maggiore di suggerimenti sono la sicurezza il controllo del territorio e ladiminuzione del
traffico (12%).
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Tabella 2.26 Suggerimenti per migliorare la qualitiella vita a Marghera

Percentuali sul Percentuali sul

Sllj;;:;irn(z:r:ti totale_ dei _ _totale_ degli
suggerimenti  intervistati*
Ambiente e arredo urbano 580 28,8 76,9
spazi verdi (pit verde pubblico e manutenzione) 163 8,1 21,6
attenzione all'ambiente, meno inquinamento 118 59 15,6
pil negozi e servizi 88 4.4 11,7
pit pulizia (ambiente e arredo urbano) 83 4,1 11,0
manutenzione e cura dell'arredo urbano 65 3,2 8,6
migliorare l'aspetto urbanistico 52 2,6 6,9
pulizia e controllo sui cani 11 0,5 1,5
Tempo libero 398 19,7 52,7
manifestazioni culturali, sportive e ricreative 141 7,0 18,7
locali e spazi per i giovani 134 6,6 17,7
impianti sportivi 65 3,2 8,6
spazi per la cultura (cinema, teatri, biblioteche) 58 2,9 7,7
Viabilita 392 19,4 51,8
meno traffico/migliore viabilita 220 10,9 29,1
piu trasporti pubblici 81 4,0 10,7
pit piste ciclabili e marciapiedi 63 3,1 8,3
pit parcheggi 16 0,8 2,1
barriere acustiche sulla tangenziale 12 0,6 1,6
Sociale 217 10,7 28,7
sostegno fasce deboli 68 3,4 9,0
attenzione agli anziani 47 2,3 6,2
pit asili e spazi per i bambini 39 19 52
iniziative per l'integrazione degli stranieri 26 31, 3,4
pronto soccorso e servizi sanitari 23 1,1 3,0
attenzione e sviluppo della periferia 14 0,7 1,9
Ordine pubblico 208 10,3 27,5
sicurezza e controllo 208 10,3 27,5
Porto industriale 135 6,7 17,8
riconversione di Porto Marghera 103 51 13,6
sicurezza e controllo di Porto Marghera 32 1,6 4,2
Informazione e coinvolgimento dei cittadini 69 34 9,2
coinvolgimento dei cittadini 39 19 5,2
informazione 30 1,5 4
Altro 18 0,9 2,4
TOTALE 2.017 100,0 267,2

* Percentuale sul totale degli intervistati che manespresso almeno un suggerimento, ossia 755 su
1.020.
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Allegato statistico

43



ZONA 1. MARGHERA NORD - CITA

| Superficie (km?) | Residenti | Abitazioni | Edifici | Py
o0 T TIRge T 20 TS ’
ABITAZIONI 1.720
vuote 4,9%
occupate da residenti 94,5%
occupate da residenti in proprieta 41,3%
occupate da residenti in affitto ¥
| proprietari delle abitazioni in affitto
Privati 8,8%
Comune 6,6%
Ente Previdenziale 55,7%
Istituto Autonomo Case Popolari 25,7%
Altro 3,3%

@ Edifici ad uso abitativo per epoca di costruzione (totale = 126)
prima del 1945 1946 - 1961 1962 - 1971 1972 - 1981 1982 - 1991 dopo il 1991
27,0% 46,8% 11,9% 10,3% 0,8% 3,2%

POPOLAZIONE RESIDENTE

Eta media { Rapporto di mascolinita Indice di vecchiaia Indice di sostituzione Indice di dipendenza
46,7 95,9 280,6 230,1 42,4
4 Struttura per eta
Minori 18-29 anni 30-49 anni 50-64 anni 65-80 anni >80 anni
9,9% 15,7% 26,1% 26,4% 18,5% 3,4%
ISTRUZIONE
4 Titoli di studio della popolazione con 6 anni e piu
licenza elementare . . qualifica diploma scuola laurea /diploma
. licenza media . . ) L
o senza titolo professionale superiore universitario
21,3% 39,8% 4,5% 26,7% 7,7%
4Conseguimento dei titoli di studio
non conseguimento scuola dell’obbligo: popolazione 15-52 9,6%
possesso del diploma di scuola media superiore: popolazione 19-34 53,8%
LAVORO
Q Condizione professionale dei residenti di 15 anni e piu
| FORZEDI o . Incercadi INONFORZEDI ¢ ... .. . . Ritiratodal Inaltra |
' LAVORO P occupazione :: LAVORO g lavoro condizione
Lk M 326 i % 4% . 208 29 43%
QO Mercato del lavoro Totale  Uomini  Donne
tasso di attivita 48,1% 59,2% 37,6%
tasso di occupazione 44,9% 56,4% 34,1%
tasso di disoccupazione 6,6% 4,8% 9,3%
tasso di disoccupazione giovanile (popolazione fra i 19 e 24 anni) 14,0% 11,9% 23,3%
O Occupati per settore
Agricoltura . I . Alberghi, Trasporti, Crgdjto, Servizi, pubblica
Industria Costruzioni Commercio . . - . . servizi alle L .
e pesca pubblici esercizi comunicazioni imprese amministrazione
0,5% 13,8% 4,7% 15,1% 7,9% 10,4% 12,2% 35,4%

Q Occupati per attivita lavorativa svolta

Operai non Operai Attivita di vendita ImDi . Impiegati a media/elevata  Dirigenti o
1 . - 1 . . mpiegati s - . .

specializzati specializzati al pubblico specializzazione imprenditori
13,0% 17,9% 21,6% 10,1% 27,6% 9,8%

Dati al Censimento Popolazione e Abitazioni 2001 44



ZONA 2. MARGHERA CENTRO - CITTA’ GIARDINO

| Superficie (km?) | Residenti | Abitazioni | Edifici | e~
AT sy T A o9 ”
ABITAZIONI 4.346
vuote 5,0%
occupate da residenti 94,4%
occupate da residenti in proprieta 65,5%
occupate da residenti in affitto ¥
| proprietari delle abitazioni in affitto
Privati 53,3%
Comune 7,6%
Ente Previdenziale 0,2%
Istituto Autonomo Case Popolari 35,9%
Altro 2,9%

@ Edifici ad uso abitativo per epoca di costruzione (totale = 917)

prima del 1945 1946 - 1961 1962 - 1971 1972 - 1981 1982 - 1991 dopo il 1991
1,6% 19,1% 47,0% 20,2% 7,9% 2,2%

POPOLAZIONE RESIDENTE

Eta media { Rapporto di mascolinita Indice di vecchiaia Indice di sostituzione Indice di dipendenza
45,9 92,6 222,1 221,2 51,9
4 Struttura per eta
Minori 18-29 anni 30-49 anni 50-64 anni 65-80 anni >80 anni
12,6% 12,9% 30,1% 20,9% 18,9% 4,7%
ISTRUZIONE
4 Titoli di studio della popolazione con 6 anni e piu
licenza elementare . . qualifica diploma scuola laurea /diploma
. licenza media . . ) L
o senza titolo professionale superiore universitario
38,4% 31,8% 4,9% 19,6% 5,3%
4Conseguimento dei titoli di studio
non conseguimento scuola dell’obbligo: popolazione 15-52 8,7%
possesso del diploma di scuola media superiore: popolazione 19-34 52,8%
LAVORO
Q Condizione professionale dei residenti di 15 anni e piu
| FORZEDI o . Incercadi INONFORZEDI ¢ ... .. . . Ritiratodal Inaltra |
' LAVORO P occupazione :: LAVORO g lavoro condizione
LA B2k 6% 2R Hae 2,9 28k 40%
QO Mercato del lavoro Totale  Uomini  Donne
tasso di attivita 47,8% 60,3% 36,5%
tasso di occupazione 45,2% 57,3% 34,2%
tasso di disoccupazione 5,5% 4,9% 6,5%
tasso di disoccupazione giovanile (popolazione fra i 19 e 24 anni) 12,9% 14,8% 16,3%
O Occupati per settore
Agricoltura . I . Alberghi, Trasporti, Crgdjto, Servizi, pubblica
Industria Costruzioni Commercio . . - . . servizi alle L .
e pesca pubblici esercizi comunicazioni imprese amministrazione
0,8% 19,4% 4,5% 14,8% 10,8% 10,2% 13,6% 25,9%

Q Occupati per attivita lavorativa svolta

Operai non Operai Attivita di vendita ImDi . Impiegati a media/elevata  Dirigenti o
1 . - 1 . . mpiegati s - . .

specializzati specializzati al pubblico specializzazione imprenditori
12,9% 20,0% 19,8% 10,6% 26,2% 10,5%

Dati al Censimento Popolazione e Abitazioni 2001 45




ZONA 3. CATENE VILLABONA

| Superficie (km?) | Residenti | Abitazioni | Edifici | S
e R80T Age ’
ABITAZIONI 3.280
vuote 4,4%
occupate da residenti 94,7%
occupate da residenti in proprieta 65,5%
occupate da residenti in affitto ¥
| proprietari delle abitazioni in affitto
Privati 41,1%
Comune 9,4%
Ente Previdenziale 0,0%
Istituto Autonomo Case Popolari 41,1%
Altro 8,5%

@ Edifici ad uso abitativo per epoca di costruzione (totale = 1.140)

prima del 1945 1946 - 1961 1962 - 1971 1972 - 1981 1982 - 1991 dopo il 1991
9,3% 41,9% 24,3% 12,6% 7,0% 4,8%

POPOLAZIONE RESIDENTE

Eta media { Rapporto di mascolinita Indice di vecchiaia Indice di sostituzione Indice di dipendenza
44,3 94,9 186,7 164,5 47,0
4 Struttura per eta
Minori 18-29 anni 30-49 anni 50-64 anni 65-80 anni >80 anni
13,6% 14,1% 31,0% 20,5% 17,3% 3,5%
ISTRUZIONE
4 Titoli di studio della popolazione con 6 anni e piu
licenza elementare . . qualifica diploma scuola laurea /diploma
. licenza media . . ) L
o senza titolo professionale superiore universitario
40,4% 31,2% 5,6% 19,1% 3,7%
4Conseguimento dei titoli di studio
non conseguimento scuola dell’obbligo: popolazione 15-52 10,9%
possesso del diploma di scuola media superiore: popolazione 19-34 52,7%
LAVORO
Q Condizione professionale dei residenti di 15 anni e piu
| FORZEDI o . Incercadi INONFORZEDI ¢ ... .. . . Ritiratodal Inaltra |
' LAVORO P occupazione :: LAVORO g lavoro condizione
LTRSSk 23% 3,28 19,3% 3.5%
QO Mercato del lavoro Totale  Uomini  Donne
tasso di attivita 48,7% 60,1% 38,2%
tasso di occupazione 45,8% 57,3% 35,1%
tasso di disoccupazione 6,0% 4,6% 8,2%
tasso di disoccupazione giovanile (popolazione fra i 19 e 24 anni) 13,0% 11,3% 21,5%
O Occupati per settore
Agricoltura . I . Alberghi, Trasporti, Crgdjto, Servizi, pubblica
Industria Costruzioni Commercio . . - . . servizi alle L .
e pesca pubblici esercizi comunicazioni imprese amministrazione
0,7% 21,2% 4,3% 16,3% 9,2% 12,9% 12,5% 23,0%

Q Occupati per attivita lavorativa svolta

Operai non Operai Attivita di vendita ImDi . Impiegati a media/elevata  Dirigenti o
1 . - 1 . . mpiegati s - . .

specializzati specializzati al pubblico specializzazione imprenditori
13,1% 22,5% 18,9% 10,7% 24,2% 10,6%

Dati al Censimento Popolazione e Abitazioni 2001 46




ZONA 4. RINASCITA - CA" EMILIANI

. Superficie (km?) | Residenti | Abitazioni | Edifici ! S
LB 3929 1897 i 464 ‘
ABITAZIONI 1.897
vuote 9,8%
occupate da residenti 90,0%
occupate da residenti in proprieta 73,2%
occupate da residenti in affitto N
| proprietari delle abitazioni in affitto
Privati 15,1%
Comune 39,1%
Ente Previdenziale 0,1%
Istituto Autonomo Case Popolari 39,7%
Altro 6,0%

@ Edifici ad uso abitativo per epoca di costruzione (totale = 340)
prima del 1945 1946 - 1961 1962 - 1971 1972 -1981 1982 - 1991 dopo il 1991
6,5% 76,8% 7,9% 3,2% 1,8% 3,8%

POPOLAZIONE RESIDENTE

Eta media | Rapporto di mascolinita Indice di vecchiaia Indice di sostituzione Indice di dipendenza
45,1 93,3 206,2 153,2 52,0
4 Struttura per eta
Minori 18-29 anni 30-49 anni 50-64 anni 65-80 anni >80 anni
13,6% 13,4% 30,3% 19,6% 18,2% 4,8%
ISTRUZIONE

¢ Titoli di studio della popolazione con 6 anni e piu

licenza elementare . . qualifica diploma scuola laurea /diploma
. licenza media . . : L
o senza titolo professionale superiore universitario
47,9% 33,7% 4,6% 11,8% 2,0%
@ Conseguimento dei titoli di studio
non conseguimento scuola dell’obbligo: popolazione 15-52 19,1%
possesso del diploma di scuola media superiore: popolazione 19-34 31,7%
LAVORO
Q Condizione professionale dei residenti di 15 anni e piu
' FORZE DI Occupati In cercadi : :NON FORZE DI Studenti Casalinghe/i Ritiratodal  Inaltra ;
i LAVORO P occupazione :: LAVORO s lavoro condizione |
A% A% 25% G S29% 3.5% . 24,1% . 19.6% ... 57%
Q Mercato del lavoro Totale  Uomini  Donne
tasso di attivita 47,1% 61,4% 34,1%
tasso di occupazione 44 6% 58,4% 32,0%
tasso di disoccupazione 5,3% 4,8% 6,3%
tasso di disoccupazione giovanile (popolazione fra i 19 e 24 anni) 8,4% 9,5% 17,0%

QO Occupati per settore

Agricoltura . I . Alberghi, Trasporti, Crgd]to, Servizi, pubblica
Industria Costruzioni Commercio - - .. . servizi alle - .
e pesca pubblici esercizi comunicazioni imprese amministrazione
0,3% 24,9% 5,0% 15,9% 10,2% 10,9% 11,6% 21,3%

Q Occupati per attivita lavorativa svolta

Operai non Operai Attivita di vendita ImDi . Impiegati a media/elevata  Dirigenti o
s . M- . . mpiegati s - . -
specializzati specializzati al pubblico specializzazione imprenditori
16,6% 30,3% 18,9% 9,2% 16,6% 8,4%
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| Superficie (km?) | Residenti | Abitazioni | Edifici |
D7 i 2516 i 1.008 i 583
ABITAZIONI 1.008
vuote 6,0%
occupate da residenti 93,7%
occupate da residenti in proprieta 50,2%
occupate da residenti in affitto ¥
| proprietari delle abitazioni in affitto
Privati 64,2%
Comune 17,5%
Ente Previdenziale 0,0%
Istituto Autonomo Case Popolari 6,7%
Altro 11,7%

@ Edifici ad uso abitativo per epoca di costruzione (totale = 537)

prima del 1945 1946 - 1961 1962 - 1971 1972 - 1981 1982 - 1991 dopo il 1991
31,7% 40,8% 14,3% 6,0% 2,8% 4,5%

POPOLAZIONE RESIDENTE

Eta media { Rapporto di mascolinita Indice di vecchiaia Indice di sostituzione Indice di dipendenza
43,8 94,9 181,2 178,7 48,7
# Struttura per eta
Minori 18-29 anni 30-49 anni 50-64 anni 65-80 anni >80 anni
13,8% 14,0% 32,3% 18,8% 17,5% 3,6%
ISTRUZIONE
4 Titoli di studio della popolazione con 6 anni e piu
licenza elementare li . qualifica diploma scuola laurea /diploma
. icenza media . . ) L
o senza titolo professionale superiore universitario
44,7% 34,2% 4,5% 13,5% 3,1%
4Conseguimento dei titoli di studio
non conseguimento scuola dell’obbligo: popolazione 15-52 14,2%
possesso del diploma di scuola media superiore: popolazione 19-34 37,5%
LAVORO
Q Condizione professionale dei residenti di 15 anni e piu
| FORZEDI o . Incercadi INONFORZEDI ¢ ... .. . . Ritiratodal Inaltra |
i LAVORO P occupazione :: LAVORO g lavoro condizione :
LM% AeTh LTE LR 40 . 2,65 19,6% 48%
QO Mercato del lavoro Totale  Uomini  Donne
tasso di attivita 48,9% 59,9% 38,6%
tasso di occupazione 46,7% 58,1% 36,1%
tasso di disoccupazione 4,5% 3,1% 6,6%
tasso di disoccupazione giovanile (popolazione fra i 19 e 24 anni) 8,9% 6,8% 14,3%
O Occupati per settore
Agricoltura . I . Alberghi, Trasporti, Crgdjto, Servizi, pubblica
Industria Costruzioni Commercio . . - . . servizi alle L .
e pesca pubblici esercizi comunicazioni imprese amministrazione
1,8% 29,9% 7,4% 17,7% 9,3% 6,4% 9,3% 18,0%

Q Occupati per attivita lavorativa svolta

Operai non Operai Attivita di vendita ImDi . Impiegati a media/elevata  Dirigenti o
1 . - 1 . . mpiegati s - . .

specializzati specializzati al pubblico specializzazione imprenditori
15,5% 27,5% 18,6% 7,7% 18,6% 12,1%
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MUNICIPALITA’ DI MARGHERA

| Superficie (km?) | Residenti | Abitazioni | Edifici |
380 27945 G 12317 G 3.639
ABITAZIONI 12.317
vuote 5,8%
occupate da residenti 93,6%
occupate da residenti in proprieta 62,8%
occupate da residenti in affitto N 32,6%
| proprietari delle abitazioni in affitto
Privati 32,3%
Comune 14,7%
Ente Previdenziale 13,8%
Istituto Autonomo Case Popolari 34,0%
Altro 5,2%

@ Edifici ad uso abitativo per epoca di costruzione (totale = 3.091)

prima del 1945 1946 - 1961 1962 - 1971 1972 - 1981 1982 - 1991 dopo il 1991
17,3% 47,1% 19,1% 8,8% 3,9% 3,8%

POPOLAZIONE RESIDENTE

Eta media { Rapporto di mascolinita Indice di vecchiaia Indice di sostituzione Indice di dipendenza
45,2 94,2 210,7 190,0 48,7
# Struttura per eta
Minori 18-29 anni 30-49 anni 50-64 anni 65-80 anni >80 anni
12,8% 13,8% 30,0% 21,2% 18,1% 4,1%
ISTRUZIONE
4 Titoli di studio della popolazione con 6 anni e piu
licenza elementare . . qualifica diploma scuola laurea /diploma
. licenza media . . ) L
o0 senza titolo professionale superiore universitario
40,3% 32,5% 4,9% 18,1% 4,3%
4Conseguimento dei titoli di studio
non conseguimento scuola dell’obbligo: popolazione 15-52 11,4%
possesso del diploma di scuola media superiore: popolazione 19-34 48,5%
LAVORO
Q Condizione professionale dei residenti di 15 anni e piu
| FORZEDI o . Incercadi INONFORZEDI ¢ ... .. . . Ritiratodal Inaltra |
i LAVORO P occupazione :: LAVORO g lavoro condizione :
A s 2B G 518K 48 4% 206 4%
QO Mercato del lavoro Totale  Uomini  Donne
tasso di attivita 48,2% 60,3% 37,0%
tasso di occupazione 45,5% 57,5% 34,3%
tasso di disoccupazione 5,7% 4,6% 7,4%
tasso di disoccupazione giovanile (popolazione fra i 19 e 24 anni) 12,0% 11,7% 18,6%
O Occupati per settore
Agricoltura . I . Alberghi, Trasporti, Cre.d}to, Servizi, pubblica
Industria Costruzioni Commercio . . - . . servizi alle L .
e pesca pubblici esercizi comunicazioni imprese amministrazione
0,8% 20,9% 4,8% 15,6% 9,8% 10,8% 12,4% 25,1%

Q Occupati per attivita lavorativa svolta

Operai non Operai Attivita di vendita ImDi . Impiegati a media/elevata  Dirigenti o
1 . - 1 . . mpiegati s - . .

specializzati specializzati al pubblico specializzazione imprenditori
13,7% 22,5% 19,6% 10,1% 23,8% 10,3%
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COMUNE DI VENEZIA

| Superficie (km?) | Residenti | Abitazioni | Edifici | .
A7 127073 1 127.062 1 35.899
ABITAZIONI 127.062
vuote 8,3%
occupate da residenti 90,4%
occupate da residenti in proprieta 69,6%
occupate da residenti in affitto ¥
| proprietari delle abitazioni in affitto
Privati 50,1%
Comune 13,9%
Ente Previdenziale 3,0%
Istituto Autonomo Case Popolari 20,9%
Altro 12,0% P,

@ Edifici ad uso abitativo per epoca di costruzione (totale = 32.086)
prima del 1945 1946 - 1961 1962 - 1971 1972 -1981 1982 - 1991 dopo il 1991
41,0% 26,7% 17,2% 8,1% 3,6% 3,5%

POPOLAZIONE RESIDENTE

Eta media { Rapporto di mascolinita Indice di vecchiaia Indice di sostituzione Indice di dipendenza
46,4 89,7 227,9 215,8 52,2
# Struttura per eta
Minori 18-29 anni 30-49 anni 50-64 anni 65-80 anni >80 anni
12,5% 12,7% 29,1% 21,9% 18,8% 5,0%
ISTRUZIONE

4 Titoli di studio della popolazione con 6 anni e piu

licenza elementare li . qualifica diploma scuola laurea /diploma
. icenza media . . . L
o senza titolo professionale superiore universitario
33,2% 29,0% 4,4% 23,0% 10,4%
4 Conseguimento dei titoli di studio
non conseguimento scuola dell’obbligo: popolazione 15-52 7,1%
possesso del diploma di scuola media superiore: popolazione 19-34 61,7%
LAVORO
Q Condizione professionale dei residenti di 15 anni e piu
| FORZEDI o . Incercadi |NONFORZEDI ¢ . . . . . Ritiratodal Inaltra |
* LAVORO P occupazione !! LAVORO s lavoro condizione !
i 46,6% 44,2% 2,4% P 53,4% 5,6% 20,7% 22,7% 43%

QO Mercato del lavoro Totale Uomini Donne

tasso di attivita 46,6% 58,7% 36,0%
tasso di occupazione 44,2% 56,2% 33,7%
tasso di disoccupazione 5,1% 4,2% 6,4%
tasso di disoccupazione giovanile (popolazione fra i 19 e 24 anni) 13,4% 15,8% 17,5%

QO Occupati per settore

Agricoltura . I . Alberghi, Trasporti, Crgd]to, Servizi, pubblica
Industria Costruzioni Commercio - - .. . servizi alle - .
e pesca pubblici esercizi comunicazioni imprese amministrazione
1,5% 15,8% 4,4% 15,6% 8,9% 10,0% 14,1% 29,8%

Q Occupati per attivita lavorativa svolta

Operai non Operai Attivita di vendita ImDi . Impiegati a media/elevata  Dirigenti o

L . . . . mpiegati - - . -

specializzati specializzati al pubblico specializzazione imprenditori
10,8% 16,5% 17,8% 10,2% 32,5% 12,2%
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GLOSSARIO

POPOLAZIONE

Eta media: media delle eta degli abitanti ponderata con l'ammontare di popolazione in
ciascuna eta. Misura il grado di invecchiamento della popolazione.

Rapporto di mascolinita: percentuale di uomini ogni 100 donne. Indica se la popolazione € in
maggioranza maschile (se l'indice € maggiore di 100) o femminile (minore di 100).

Indice di vecchiaia: rapporto percentuale tra la popolazione con piu di 64 anni e quella con
meno di 15. Il valore dell'indice € pari al numero di anziani ogni 100 giovanissimi e risente
dellinvecchiamento della popolazione e della diminuzione del peso della popolazione
giovane.

Indice di sostituzione: rapporto percentuale tra la popolazione della classe 60-64 e della
classe 15-19 anni. Esprime il confronto tra il numero di coloro che potenzialmente sono nella
fascia di eta che sta per uscire dal mondo del lavoro e il numero di giovani che si accingono
ad entrarvi. Un valore maggiore di 100 indica che numericamente i nuovi entranti non sono in
grado di sostituire coloro che vanno in pensione.

Indice di dipendenza: rapporto percentuale con a numeratore la somma della popolazione
con meno di 15 anni e quella di 65 e piu (popolazione in eta inattiva) e a denominatore la
popolazione da 15 a 64 anni (popolazione in eta attiva). Rappresenta il numero medio di
bambini e anziani che potenzialmente devono essere mantenuti con il reddito prodotto da 100
lavoratori.

ISTRUZIONE

Indice di non conseguimento della scuola dell’obbligo: € il rapporto percentuale fra la
popolazione della classe di eta 15-52 anni che non ha conseguito il diploma di scuola media
inferiore e il totale di popolazione nella stessa eta. Indica la quota di popolazione nata nella
seconda meta del secolo che non ha terminato la scuola dell'obbligo.

Indice di possesso del diploma di scuola media superiore: € il rapporto percentuale fra la
popolazione della classe di eta 19-34 anni che é arrivata al diploma di scuola media superiore
(in possesso di diploma di maturita o laurea) e il totale della popolazione della stessa fascia
d'eta. Indica la quota di popolazione giovane che ha conseguito un titolo di studio medio-alto.

LAVORO
Forze di lavoro: persone di 15 anni e pill che sono occupate o in cerca di occupazione.

Non forze di lavoro: persone di 15 anni e oltre che non sono occupate o in cerca di
occupazione, quindi studenti, casalinghe, ritirati dal lavoro o in altra condizione non
lavorativa.

Tasso di attivita: rapporto percentuale tra le forze di lavoro (occupati e in cerca di lavoro) e
la popolazione di 15 anni e oltre. Misura l'offerta di lavoro, soddisfatta o non soddisfatta,
rapportata all'intera popolazione.

Tasso di occupazione: rapporto percentuale tra gli occupati e il totale della popolazione con
piu di 15 anni. Indica la percentuale di popolazione che ha un'occupazione lavorativa.

Tasso di disoccupazione: rapporto tra le persone in cerca di prima o nuova occupazione e le
forze di lavoro (occupati e in cerca di lavoro). Misura la percentuale della forza lavoro che
non riesce a trovare un‘occupazione.

Tasso di disoccupazione giovanile: tasso di disoccupazione calcolato sulla popolazione della
classe 19-24 anni. E indicativo delle difficolta a trovare lavoro da parte della popolazione piu
giovane e dunque con meno esperienza lavorativa.

| tassi di attivita e occupazione sono calcolati rispetto all'effettiva condizione professionale,
mentre gli indici di sostituzione e dipendenza sono costruiti solamente in base all'eta.
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